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Warszawa, 8 pazdziernika 2010

Pierwszy rok Internetowej Rewolucji - co 20 minut nowa firma!

29 tysiecy firm dotaczyto do Internetowej Rewolucji, stawiajgc pierwsze kroki
w internecie dzieki wspdlnej akcji Google, PKPP Lewiatan i home.pl, objetej
patronatem Ministerstwa Gospodarki. W najblizszych miesigcach tysiace
przedsiebiorcow z réznych regionéw Polski wezmie udziat w otwartych dniach
Internetowej Rewolucji w regionach.

Google, Polska Konfederacja Pracodawcow Prywatnych Lewiatan i home.pl
wraz z patronem - Ministerstwem Gospodarki rok temu ogtosity akcje edukacyjng
Internetowa Rewolucja majacg na celu zachecenie polskich przedsiebiorcéw
do aktywnej obecnosci w internecie. W ramach Internetowej Rewolucji kazda mata
i Srednia firma w Polsce moze za darmo zarejestrowac adres internetowy (domene),
stworzy¢ pierwszg strone internetowa, umiescic wizytdwke na internetowych
mapach, wyprébowaé kampanie reklamowg w sieci oraz dowiedzieC sie wiece]
o obecnosci online i efektywnym wykorzystaniu internetu w swojej dziatalnosSci.
Dzieki darmowemu pakietowi startowemu, wszystkie mate i srednie firmy w Polsce
moga zaistnie€ w internecie nic nie ryzykujac i nic nie ptacac.

"Misjg Ministerstwa Gospodarki jest stworzenie najlepszych w Europie warunkéw
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, w co idealnie wpisuje sie Internetowa
Rewolucja. To brak informacji i obawa przed ryzykiem czesto odstraszajg
przedsiebiorcéw od siegania po nowe narzedzia prowadzenia biznesu. Naszg rolg
jest wyrdwnywanie szans zaistnienia na rynku, rowniez internetowym” — powiedziat
Sebastian  Christow, Dyrektor Departamentu  Gospodarki  Elektronicznej
w Ministerstwie Gospodarki.

Od poczatku tego roku do Internetowej Rewolucji przystgpito 29 tysiecy firm
ze wszystkich zakatkdw Polski. Najwiecej firm reprezentuje wojewodztwa
mazowieckie, Slaskie i wielkopolskie - w sumie 50% zgtoszonych. Najmniej aktywni
sSg przedsiebiorcy z wojewodztwa opolskiego, podlaskiego i Swietokrzyskiego.
Roéznica w liczbie zgtoszonych firm miedzy najbardziej aktywnym i najmniej
aktywnym regionem jest az 20-krotna. Gtéwny udziat w wynikach majg oczywiscie
najwieksze aglomeracje - Warszawa, Poznan i Katowice - to one sg centrami
rozwoju. Najbardziej innowacyjnym miastem pod wzgledem odsetka firm, ktore
dotaczytly do Internetowej Rewolucji, okazaty sie Katowice. Na drugim miejscu w tej
klasyfikacji znalazta sie Bielsko-Biata, na trzecim - Poznan, a dopiero na czwartym -
Warszawa.



“Akcja okazata sie niezwykle potrzebna. Kolejna nowa firma dotacza do Internetowej
Rewolucji srednio co 20 minut. Przedsiebiorcy uczestniczacy w akcji reprezentujg
ponad 1500 réznych miejscowosci z catej Polski. Ciekawie na tym tle wypadty
np. Katowice, gdzie duza jest aktywnosé¢ lokalnych agencji pomagajacych
przedsiebiorcom rozwing¢ obecnosc¢ online. Jest to wiec przyktad, jak rozwiniety
lokalny ekosystem internetowy moze sprzyjaé rozwojowi gospodarczemu” -
powiedziat Artur Waliszewski, Dyrektor Google Polska.

Jednak nawet mimo tak duzej liczby przedsiebiorcow korzystajgcych z akcji, nadal
potowa polskich firm zupetnie nie istnieje w sieci. Powtérzone przez organizatorow
Internetowej Rewolucji po roku badania, zrealizowane przez Millward Brown
SMG/KRC', pokazujg co prawda, ze polskie firmy coraz aktywniej dziatajg
w internecie i w stosunku do ubiegtego roku istotnie wiecej firm posiada wizytowke
internetowg lub korzysta w celach biznesowych z emaila. Cho¢ 89% przedsiebiorcow
korzysta z internetu w swojej dziatalnosci (o 8 pkt. proc. wiecej niz w pazdzierniku
2009), niestety nadal prawie potowa firm, szczegdlnie tych najmniejszych, nie
posiada strony internetowej. Jako najczestsze powody nie posiadania strony
wymieniane sg brak potrzeby w kontekscie wykonywanej dziatalnosci (24% firm nie
posiadajgcych strony powotuje sie na ten powdd, nie zdajac sobie sprawy jak czesto
konsumenci szukajg takze ich ustug czy produktow) oraz przekonanie, ze zajmuje to
zbyt wiele czasu (odpowiednio 15%). Zapytane o to, co zachecitoby je do zatozenia
strony internetowej, polskie firmy sg pragmatyczne - 41% potrzebowatoby tylko
kogos, kto mogtby sie tym zajgé, 38% zachecitaby mozlliwosc¢ zwiekszenia sprzedazy
i liczby klientow dzieki stronie, 37% firm deklaruje, ze zatozytoby strone, gdyby
mozna byto zrobi¢ to za darmo. Jednoczesnie w ciggu ubiegtego roku internet stat sie
drugg najczesciej stosowang formag promocji (po “polecaniu przez znajomych”)
i wykorzystywanie internetu do reklamy deklaruje 68% firm, ktére w ogodle sie
reklamujg. W tym obszarze widoczna jest jednak mocno potrzeba edukacji.

"Internetowa Rewolucja to dostep do wielu narzedzi internetowych w petnym
zakresie funkcjonalnym i bez zobowigzan. To unikalna szansa dla przedsiebiorcéw
by znalez¢ najbardziej korzystne dla siebie rozwigzania i rozwijac swojq dziatalnos¢"
- powiedziat Marcin Kusmierz, Dyrektor Zarzadzajacy home.pl.

Nadal ogromng role w zachecaniu polskich firm do zwiekszenia swojej
innowacyjnosci i wykorzystania internetu bedzie odgrywac edukacja - rozumiana nie
tylko jako informacje o tym, jak zaistnie¢ w sieci ale takze pokazujgca, jak
zadecydowac o odpowiedniej formie obecnosci internetowej np. dla matej, lokalne;j
firmy. Dlatego w najblizszych miesigcach to wtasnie na tym skoncentruje sie akcja.
Jeszcze w tym roku Internetowa Rewolucja zawita do dwdch miast, 17 listopada
do Wroctawia i 23 listopada do Krakowa, gdzie odbeda sie otwarte dni internetu
dla przedsiebiorcéw, organizowane we wspotpracy z wtadzami miast i lokalnymi
uczelniami. Dla organizatoréw akcji bedzie to okazja, by spotkaC sie z lokalnymi
przedsiebiorcami i jeszcze lepiej poznaé ich potrzeby. W ramach tych wydarzen
odbedg sie m.in. szkolenia, spotkania z agencjami, warsztaty na temat zatozenia
pierwszej strony czy przygotowania pierwszej reklamy internetowej, wszystkiemu

' badanie CATI na prébie firm 1-250 pracownikéw z wykluczeniem
samozatrudnionych, n=433



towarzyszy¢ bedzie mozliwos¢ rozmowy z ekspertami oraz otrzymania materiatéw
edukacyjnych. Na poczatku 2011 r. dni otwarte Internetowej Rewolucji odbedg sie
w czterech kolejnych miastach - w Szczecinie, Poznaniu, Katowicach i Gdansku.
Docelowo spotkania odbeda sie w catej Polsce.

“Polska gospodarka musi sta¢ sie bardziej innowacyjna, a drogg do tego jest m.in.
korzystanie przez matych i srednich przedsiebiorcow z nowoczesnych technologii,
w tym przede wszystkim z internetu” — podsumowuje Lech Pilawski, Dyrektor
Generalny Polskiej Konfederacji Pracodawcéw Prywatnych Lewiatan.
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Internetowa Rewolucja
www.google.pl/rewolucja

Ministerstwo Gospodarki jest profesjonalng, skuteczng oraz wiarygodng, opartg
o nowe technologie instytucja, ktora realizuje w dialogu z partnerami spotecznymi
polityke gospodarczg rzadu, takze poprzez aktywne uczestnictwo w pracach Unii
Europejskiej oraz organizacji miedzynarodowych. Misjg Ministerstwa Gospodarki jest
stworzenie najlepszych w Europie warunkéw prowadzenia dziatalnosci gospodarczej
poprzez realizacje  priorytetbw  strategicznych  takich  jak:  wspieranie
przedsiebiorczosci, innowacyjnosci i konkurencyjnosci; wprowadzenie lepszych
regulacji prawnych; ustanowienie partnerstwa dla rozwoju gospodarczego;
zwiekszenia aktywnosci na rynku miedzynarodowym; zapewnienie bezpieczenstwa
gospodarczego kraju i wprowadzenie usprawnien administracyjnych.

Google Inc. - Innowacyjne technologie wyszukiwania firmy Google oferujg milionom
ludzi na catym Swiecie codzienny dostep do informacji. Zatozona w 1998 r. przez
doktorantéw Uniwersytetu Stanforda Larry’ego Page’a i Sergeya Brina, firma Google
jest dzis najwiekszg firmg internetowg na wszystkich gtéwnych rynkach globalnych.
Program Google w zakresie reklamy w wyszukiwarkach przynosi wymierne rezultaty
réznej wielkosci firmom, a jednoczes$nie poprawia jako$¢ korzystania z sieci przez jej
uzytkownikow. Siedziba Google znajduje sie w Dolinie Krzemowej; firma posiada
biura w obu Amerykach, Europie i Azji. www.google.pl

Polska Konfederacja Pracodawcéw Prywatnych Lewiatan zabiega
o konkurencyjno$¢ polskiej gospodarki i sukces polskich przedsiebiorstw. Skupia 59
branzowych i regionalnych zwigzkow pracodawcow oraz 24 cztonkow indywidualnych
— tacznie reprezentuje 3500 firm, zatrudniajgcych ponad szes$éset piecdziesiat tysiecy
pracownikow. Lewiatan stawia na wysokg jakosc ekspertyzy prawnej i ekonomicznej.
Tworza jg eksperci biura konfederacji we wspétpracy ze specjalistami z firm
cztonkowskich, wspierani przez grono wybitnych specjalistow. PKPP Lewiatan jako
jedyna polska organizacja pracodawcow ma swoje biuro w Brukseli i jest cztonkiem
BUSINESSEUROPE, najwiekszej organizacji pracodawcow w Unii Europejskiej.

home.pl to najwiekszy dostawca ustug internetowych dla matych i $rednich
przedsiebiorstw w Europie Srodkowo-Wschodniej. Firma specjalizuje sie w hostingu
serwisow internetowych, systeméw kont poczty elektronicznej oraz udostepnianiu
aplikacji biznesowych przez internet. Z jej ustug korzysta ponad milion uzytkownikow.



home.pl jest najwiekszym Partnerem Naukowej i Akademickiej Sieci Komputerowej
w zakresie ustug rejestracji domeny krajowej .PL. home.pl jest zdobywcg wielu
prestizowych nagrod i wyrdznien. Firma konsultingowa Deloitte uznata home.pl za
najszybciej rozwijajacq sie polskg spotke technologiczng w rankingu FAST50 CE.
home.pl stale wspotpracuje ze swiatowymi liderami technologicznymi w celu rozwoju
oferty. Do grona kluczowych partneréw firmy nalezg m.in. AMD, Google, Microsoft.
W roku 2009 firma otrzymata Zioty Laur Konsumenta oraz wdrozyta standardy
zarzadzania bezpieczenstwem informacji ISO 27001.

Wiecej informaciji:

Marta Jozwiak, Google: mjozwiak@google.com, 695 151 115

Joanna Zareba, PKPP Lewiatan: jzareba@prywatni.pl, 602 257 022

Tomasz Zamarlik, home.pl: tomasz.zamarlik@home.net.pl, 660 535 704

Iwona Dzygata, Ministerstwo Gospodarki: iwona.dzygala@mg.gov.pl, 693 56 04




